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Tvorba grafiky pre web

Webovská... Web + Autorská

„Základná výskumná otázka“ : Čo je zaujímavé?

Otvorený problém: Design Equation, ako automaticky?

Slovenská verzia pre učiteľov na školách, KEGA EmatikPlus
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Kontexty

Vybrané témy:
– Tretia vlna, stratégia modrého oceánu a fialová krava

– Používateľ, informačný pažravec (informawore), stráca čas

– Pokročilý, získava vedomosti a bisociacie, ah-aha-haha 

– Autor, tvorí a výborne na tom zarába (Google, Facebook...) 

– Návrh používateľského rozhrania

– Grafické (multimediálne) objekty

– Štandardizácia, Page Rank, použiteľnosť, funology, Web Sci 

– Ako tvoriť a ako diskutovať: pojmové modely a ich siete

– Animácia, interakcia, virtuálna populácia, rozšírená realita...

– Webstránka je vec bežnej spotreby, vec typu č. 30001 



What You See

Is What You  Get

WEGA úvod FMFI UK Bratislava

Október 1, 2015

Vaša cena: Vy a Vaše portfólio 

• Biela stránka (White Page)
– CV, štrukturované posolstvo (message) 

• Profesionálna časť

• Osobné 

– scenár, text... a Netiquette

– logo, obrázky a kriminalita

• Vaša osobnosť (To najzaujímavejšie)
– VRML/X3D, C/WebGL, FOSS? (otvorený softver)

– Vaša galéria 

– Váš prínos pre EU, SK, BA, CU... Napr. World 
Cultural Heritage alebo e-learning (bakalárka)  
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Komunikačné rozhrania

• Autor – Aplikačný Programátor – Autor GS – Používateľ

• Čo zaujíma používateľov?

APP GS WS

Napr. OpenGL Mobil, tablet...

WWW
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Hodnotenie

– Dva testy – midterm & final – 7. a 13. týždeň

– Crashtest – pre veľmi vyspelých namiesto cvičení

– Projekty hodnotia cvičiaci, pozor na termíny 

– Predmetová stránka – učebné štýly VARK 
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Ako merať kvalitu? 

– Page Rank 

– Súťaže Webby, EYA (mladí autori EU)

– Usability, UX

– Funology 

– Web Science

– ...



What You See

Is What You  Get

WEGA úvod FMFI UK Bratislava

Október 1, 2015

Synchronizácia pojmov

• WWW design issues by B. Mitchell:

• „Good graphic design gives the message 

maximum impact and communicates in a 

meaningful way. “

• SIGGRAPH 96 Course Notes Graphics Design
• https://bonnie-mitchell.com/

• (404 today) http://www.siggraph.org/education/materials/

• graphics_design/mitchell_S96/chapter1.htm

http://www.siggraph.org/education/materials/
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Umenie pre grafikov

• Andrew Glassner, SIGGRAPH98 CN, 150 s.

• https://media.siggraph.org//education/cgsource/Archive/ConfereceCourses/S98/c30.pdf

• Logo a jeho návrh celkom bez nápadu

• Techniky farieb a maliarov 

• Čo možno vedieť viac? >> čítať 150 strán

• V detailnom podaní dr. Matej Novotný:
• http://www.sccg.sk/~mnovotny/_nais/files/viscom2014/viscom_04_2014.pdf

https://media.siggraph.org//education/cgsource/Archive/ConfereceCourses/S98/c30.pdf
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Design pro každý den, CZ

• Donald A. NORMAN

• industrial civilization and thinking

• postindustrial wave, information Cena za kix:

• cyklotrasa 

• do stĺpa
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Design...

• D. A. NORMAN

• „Kniha o otváraní dverí“

• Nielsen Norman Group

• Webka je tiež vec

• Schémy z českej verzie:                                                        
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Design....., CZ

• D. A. NORMAN

• „Kniha o otváraní dverí“

• Nielsen Norman Group

• Webka je tiež vec

• Schémy z CZ verzie                                                        
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Norman

• Donald A. NORMAN

• agricultural wave

• industrial civilization and thinking

• postindustrial wave, information C

• cy

• d

• Nielsen
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Princípy?

• 125? 500? ... 3 metaprincípy (2013)
• Ways to Enhance Usability, Influence Perception, 

• Increase Appeal, Make Better Design Decisions, 

• and Teach through Design

• industrial civilization and thinking

• postindustrial wave, information Cena za kix:

• cyklotrasa 

• do stĺpa
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Maximum: entymeme, FLOW
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Vaša cena = čas, Ganttov diagram

• Donald A. NORMAN

• agricultural wave

• industrial civilization and thinking

• postindustrial wave, information Cena za kix:

• cyklotrasa 

• do stĺpa
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Kedy „máme“ projekt?

• Ramesh RASKAR: STAMP (autor How to invent hexagon)

• Space, Time, ideA, Money, People

• Priestor, Čas, Nápad, Peniaze, Ľudia

• Ak chýba čo len jedna z nich, projekt „nemáme“, ani nemáme! 
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Jesse James GARRETT

• Prehľad odporúčanej metodiky rozmýšľania o špecifikácii 

Vášho diela, 5 rovín, 10 častí

• http://www.jjg.net/elements/pdf/elements.pdf

• Kontextový diagram 

• Zber požiadaviek, Wiegers
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Aspekty tvorby webu

• Obsah

• Kontext (konkurencia, modrý oceán, fialová krava)

• Posolstvo (message)

• Vizualizácia a sonifikácia

• Hierarchické vytváranie textu 1D, obrázku 2D

• Zábavnosť až humor (UX, funology)

• Záhady komunikácie, vnímanie, stereotypy...
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Ďakujem za Vašu pozornosť

• za

• Váš 

• čas

•


