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LOGO PLNI VIACERO FUNKCII

INDENTIFIKUJE

znacku

ODLISUJE

znacku od inych znaciek

LIEDNOCUJE

rozne produkty jednej znacky

VYSVETLUJE

0 com je znacka

ANTROPOMORFILUJE

znacku



FUNKCIA 1: IDENTIFIKOVAT

TENTOSYMBOL =  TATO ZNACKA
INY SYMBOL = TATO ZNACKA
TENTOSYMBOL = INA ZNACKA

VYTVARAME PREPOJENIE MEDZI GRAFIKOU
A ZNACKOU

ZANECHAVAME PODVEDOMY OTLACOK

Napriklad aj v product placemente.
Dolezité je vystavovat |udi kontaktu s logom.



FUNKCIA 2: ODLISOVAT

VYCNIEVAT Z RADU
PRITAHOVAT POZORNOST
NIEKEDY SA CHCEME LISIT NIEKEDY NIE

Toto rozhoduje manazeér, nie grafik

BYT ODLISNY PRINASA MOZNE NEVYHODY.
NIEKEDY SA TO OPLATI INOKEDY NIE,
JE ALE DOLEZITE POZNAT TIE RIZIKA.



FUNKCIA 3: ZJEDNOCOVAT

ROZNE PRODUKTY
JEDNEJ ZNACKY

DIVIZIE ALEBO
LOKALNE POBOCKY

FIREMNA KULTURA
A LOJALITA

KORPORATNA IDENTITA




ZJEDNOCOVAT + ODLISOVAT

INTERACTIVE
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FUNKCIA 4: VYSVETLIT

DAT UVODNU INFORMACIU O ZNACKE:
Kto za tym stoji?

Pre koho to je?

Na co to sluzi?




FUNKCIA 4: VYSVETLIT

DALSIE ODOVZDAVANE INFORMACIE

Kvalita, cena, tradicia, ..

THE RITZ-CARLTON



FUNKCIA 5: ANTROPOMORFIZMUS

ZADNE VRATKA DO PODVEDOMIA
ODVOLAVANIE SA NA PRIJEMNE ASOCIACIE
OSOBY ALEBO INE BYTOSTI

@;

Candy.




ANTROPOMORFIZMUS: MASKOTI
ZIVE OBJEKTY PRITAHUJU POZORNOST

PREPOJENIE MEDZI ZNACKOU A MASKOTOM:

- farbami

- zakomponovanim loga do maskota
- zakomponovanim maskota do loga
- ak sa nic iné neda, tak opakovanie

U FreeBSD. mp




ANTROPOMORFIZMUS: MASKOTI

HMATATELNA VERZIA LOGA PROMUJE ZNACKU
VO FYZICKOM SVETE = DALSIA MOZNOST PRE
UMIESTNENIE LOGA
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MASKOTI NA WEBE

ZJEDNOCUJUCI DEKORACNY PRVOK,
MOZNY PRESAH DO TLACENYCH VYSTUPOV

fully booked until
December '12

A North East Brit Working For A
Big Apple Agency
B Posted Tuesday, Apr 5th, 11

Tutorial Featured in .Net Magazine

Rob Palmer - http://www.branded07.com/



TYPY LOG



1. LEN NAZOV ZNACKY

IDENTIFIKUJE SA MENOM
ODLISUJE SA FONTOM A FARBOU

Microsoft
Ceatoly




2. INICIALY
MENEJ PISMEN = MENEJ MOZNOSTI (NAOZAJ?)

MOZNE SU AJ NETRADICNE PISMA

NIEKEDY SA DOPLNA AJ CELE
MENO, PRE BUDOVANIE SPOJENIA

y LI




3. MENO A SYMBOL
PRIDANIM SYMBOLU MOZEME POVEDAT VIAC

SYMBOL MOZE PODCIARKOVAT VYZNAM
SYMBOL MOZE VYSVETLOVAT, ILUSTROVAT

KED SYMBOL DOSTATOCNE PREVIAZEME
NA ZNACKU, MOZE DALEJ UZ FUNGOVAT
AJ BEZ MENA.

e & M ds
E B

IHE INcReDIBLES



4. 0BRAZKOVY NAZOV |

PISMO VYTVARA SYMBOLY, E

VIZUALNY VTIP, HADAN KU

e

NIEKEDY AZ PRILIS TAZKU &




5. ASOCIATIVNY SYMBOL
SYMBOL, KTORY MA ZREJME VYZNAMOVE

PREPOJENIE NA ZMYSEL ZNACKY

UMELECKE A ZJEDNODUSENE
STVARNENIE ZNAMEHO OBJEKTU

NIE VZDY SA TO DA,
ALEBO JE VHODNE




6. ABSTRAKTNE SYMBOLY

BEZ JASNEHO VYZNAMU. AUTOR MOZNO
NEJAKY POZNA, ALE VEREJNOST NIE

ZNACKA PROMUJE LOGO A NIE AKO BY TOMU
MALO BYT, ZE LOGO PROMUJE ZNACKU.




1.LOGO SO SLOGANOM

ZAPISAT SLOGAN DO PODVEDOMIA A ON SA
/ADARMO HOCIKEDY VYNORI

"Connecting people” — Nokia ) |
KOMUNIKUJE FILOZOFIU
/NACKY e

'm lovin’ it
NOKIA

Connecting People (ﬁﬁ]

invent




POPULAR CULTURE

RAKIA

CorrecniInG ProrLe




PROCES
TVORBY
LOGA




Z AKYCH KROKOV POZOSTAVA

1. SPECIFIKOVAT ~ ZELANU ZNACKU
2. ZISTIT INFO O KLIENTOVI, JEHO TRHU,

. CIELOVEJ SKUPINE A POD.
3. VYVINUT NIEKOLKO NAPADOV
4. VYBRAT PAR, KTORE FUNGUJU

5. PREZENTOVAT  TIE NAJLEPSIE
0. ZAPRACOVAT  FEEDBACK OD KLIENTA

7. FINALIZOVAT ~ DO POTREBNYCH FORIEM



SPECIFIKACIA

GRAFIK OD KLIENTA ZISKA INFO O JEHO
POTREBACH, VIZIl ZNACKY, ODBERATELOCH,
CIELOCH, TRADICII, KVALITE, .

AKY DOJEM CHCEME yYVOLAT?
Komfort, Rebel Prielom, Zivost Stabilita, ...

AKE SU OBMEDZENIA?

Zauzivané symboly (e.g. zeleny kriz = lekdrne v SR)
Pozadované farby, pozadovany pomer stran (rozmery)



ZISKAT INFO

KAZDA INFO JE DOBRA. GRAFIK MUSI MAT
MULTISPEKTRALNU PREDSTAVU O ZNACKE.

VZTAH ZNACKY K INYM LOGAM

Je 1o solitér, alebo sucast niecoho
=> Existuju uz nejaké overené postupy?

AKO DLHO PLANUJE ZNACKA ZIT?

Sezonna zalezitost alebo dlhotrvajuca?
=> Striktne s mddou alebo radsej konzervativnejsie?



VYVO0)

KRESLIT
KRESLIT
KRESLIT
KAZDY

NAPAD
D ATI




VYBRAT A PREZENTOVAT
Z V'YVOJA VYBRAT PAR FUNKCNYCH NAPADOV

SU V SULADE SO ZADANIM A VYSKUMOM?

KLIENTOVI VYSVETLIT SVOJ ZAMER A
DIZAJNERSKE ROZHODNUTIA

V TEJTO FAZE JE KLUCOVA KOMUNIKACIA
Klient by sa mal vediet pytat

A grafik by mal vediet vysvetlit, Co je preco a ako.



ZAPRACOVAT FEEDBACK A PREZENTOVAT
ZOBRAT VYSTUPY Z PREDOSLEJ PREZENTACIE

UPRAVIT NAPADY. ABY ICH ZOHLADNOVALI

GRAFIK SA NESMIE URAZIT NA KLIENTA
Co je niekedy dost tazké

OPAT JE KILUCOVA KOMUNIKACIA

CYKLUS PREZENTACIA-FEEDBACK-
/APRACOVANIE-PREZENTACIA-FEEDBACK-..



FINALIZOVAT LOGO

PREVIEST DIZAJN DO DIGITALNEJ PODOBY

Vektorova grafika, definicia farieb a pisma

VYTVORIT MOZNE VARIANTY

Napr. bez sloganu, vertikalne, a pod.

VYTVORIT TECHNICKE VERZIE

Vo farbe, Sedotonové, Cierno-biele, len obrys, ...

ZOSTAVIT DIZAJN MANUAL A PRAVIDLA
POUZIVANIA LOGA



VIZUALNY JAZYK
LOGA



PRINCIPY STABILITY A DYNAMIKY

STABILITA, POKOJ

Horizontdlna orientdcia (minimaélna energia)
Kockaté tvary zarovnané s osami

Dojem pevnosti

Kolmé patkoveé fonty, studené tarby

DYNAMIKA, ZIVOT

Vertikalna a Sikma orientacia
Organickeé tvary

Dojem pohybu

Sikmé a rukou pisané fonty, teplé farby




PRIKLADY: STABILITA

X

___ﬂﬂ | Deutsche Bank



PRIKLADY DYNAMIKA

AMTRAK

ver'Ln AIR FRANCE

y __ J ooy 4



PROSPERITA, ROZVO)

RAST, ROZKVET, NOVE OBZORY
VERTIKALNY POHYB

\\V/
> Enel

v VOLKSBANK AG

CREDIT SUISSE




DETSKY VS. DOSPELY DIZAJN
VYBER PISMA

ANTROPOMORFIZMUS
VS. ABSTRAKCIA

/vieratka vs. symboly

OBLE MAKKE TVARY VS. TVRDE OSTRE

ACKO PUSTK

MACKO PUSIK



POUZIVANIE ZABEHANYCH SYMBOLOV

PRACU S VYTVARANIM
POCHOPENIA SYMBOLU UZ
ZA NAS NIEKTO UROBIL
ZNACKY, SYMBOLY

FARBY .
ZVIERATA.. «?‘\“ r,%
SEMIOTIKA B mK
ARCHETYPY !

MEMY Esry™

x




TECHNICKE RIZIKA



POZOR SI TREBA DAVAT NA:

DROBNE DETAILY ALEBO OSTRE SPICE

Pri malom logu sa stratia, navyse zerud pozornost

GRADIENTY

Problémy pri tlaci

PREKRYVAJUCE SA OBJEKTY

ch kontrast sa méze v C/B preveden( stratit

-ARBY
Pripominam pojmy: gamut, CMYK, PANTONE

SPECIALNE EFEKTY

Odlesky, zrkadlenie, ziara, tiene, ..




DIZAJN MANUAL
A

KORPORATNA
GRAFICKA
IDENTITA




LOGO DIZAJN MANUAL

DEFINICIA LOGA

Jeho variacie a rozne verzie

DEFINICIA POUZITYCH FARIEB .
(WEB & PRINT)

MOZNE
POZADIA ™ intet M

Intel Blue on white White on black White on 50% tmt of black or Black on value of 40% black or
darker lighter

] ]
/ intel.
“White on high contrast coler Black on low contrast color White on dark, peutral section Black on light, neutral section Pa nt one P ro. Cya n C

(value equivalent to 50% black (value equivalent to 40% black of photo, illustration or graphic of photo, illustration or graphic

or daker) or lighten) CMYK 100/0/0/0
Incorrect Backgrounds RGB 0/175/240
HEX #00AFFQ
100% General Use
50% Strapline
20% Boxes

Don’t put the logo on a patterned  Don’t use the loge to make a Don’t put loge on & busy Don’t put a black loge on an
‘background pattem or background background Intel Blue background

Skype Text
Cool Gray 9 C
CMYK 0/0/0/60
RGB 130/130/130
HEX #666666



LOGO DIZAJN MANUAL

UMIESTNOVANIE LOGA

Minimalna velkost (v absolttnych ¢islach)

Odstupy (v relativnych ¢islach)

/Zarovnanie, umiestnenie na strane E_ i

’ . EW .r
(ne-)Povolené orezanie von zo strany MIRCERA®
methoxy polyethylene glycol-epoetin beta

Continuous activity. Targeted stability.

|
I'-. I"x\_ | i
S T L’
f/ T
Minimum clear space { L [ I
5% of X




BRANDING

PRAVIDLA PRE POUZIVANIE LOGA NA PREDMETY
HLAVICKOVE PAPIERE, VIZITKY, BROZURY, ..
AUTA, BANNERY, FIREMNE TABULE ..

TASKY, PERA, CIAPKY . F——




KORPORATNA (GRAFICKA) IDENTITA JE:
| OGO DIZAJN MANUAL

KORPORATNE FARBY A PISMA
PRAVIDLA BRANDOVANIA

FILOZOFIA DIZAJNERSKYCH ROZHODNUTI

Na o je to dobré definovat:

ZACHOVAT DUSU A ZMYSEL DIZAJNU AJ KED
HO DOSTANE DO RUK INY GRAFIK



CVICENIE



KDE UROBILI SUDRUHOVIA Z NDR CHYBU:

BLUE BIRD
BAKERY _






A COTU?

POZNAMKA: SPOLOCNOST PREDAVA
PRAZDNINOVE APARTMANY V HORACH

VaseApartmany sk
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www.witourismfederation.org www.kudawara.com www.astyle.it
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