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UMENIE ALEBO DIZAJN? 



UMENIE ALEBO DIZAJN? 



UMENIE ALEBO DIZAJN? 



ZÁKLADNÝ ROZDIEL 

 
UMENIE MÁ TEŠIŤ AUTORA 
 
DIZAJN MÁ TEŠIŤ DIVÁKA 
 
 
 
UMENIE PRENÁŠA EMÓCIU 
 
DIZAJN PRENÁŠA INFORMÁCIU 



ZDROJE: 

SAMARA - DESIGN ELEMENTS:  
A GRAPHIC STYLE MANUAL  
 
AMBROSE, HARRIS - THE LAYOUT BOOK 
(A iné knihy od Ambrose/Harris) 
 
BOULTON - A PRACTICAL GUIDE TO  
DESIGNING FOR THE WEB 



DIZAJN 
STRANY 



ČO JE STRANA? 



ÚLOHOU DIZAJNU STRANY JE: 

PRITIAHNUŤ 
POZORNOSŤ 
 
 
SPREVÁDZAŤ DIVÁKA 
OBSAHOM NA STRANE 
 
ŠTRUKTÚROVAŤ 
INFORMÁCIU 
Prvá úroveň, druhá, tretia... 



ANATÓMIA VIZUÁLU 

LAYOUT 
Kde to je 
 
ŠTÝL 
Ako to vyzerá 
 
OBSAH 
Čo to je 
 
NEZÁVISLÉ SÚČASTI A 
PRACUJÚ SPOLOČNE 



LAYOUT 



NAČO JE DOBRÝ LAYOUT? 

VYTVÁRA ŠTRUKTÚRU 
Bez štruktúry trvá vizuálne strávenie dlhšie 
 
ŠTRUKTÚRA POMÁHA CHÁPANIU 
Organizuje informácie podľa dôležitosti 
Organizuje informácie podľa funkcie vizuálu 
 
ŠTRUKTÚRA ŠETRÍ POZORNOSŤ 
Aby divák vnímal obsah a nie formu 
 
UĽAHČUJE NÁJDENIE INFORMÁCIE 



NAČO JE DOBRÝ LAYOUT? 

VEDIE POZORNOSŤ 
 
POSILŇUJE 
VIZUÁLNU HIERARCHIU 
 
RIADI VNÍMANIE 
OBSAHU 
 
ROZPRÁVA PRÍBEH 
 
 
 
 



RIADENIE POZORNOSTI 

ENTRY POINT 
Víťaz súťaže o pozornosť 
 
SEKUNDÁRNE ELEMENTY DIZAJNU 
 
SMER NADOL A DOPRAVA 
Kultúrne závislé, napr. v arabskej kultúre = doľava 
 
TVÁRE A SMER POHĽADU  
 
RYTMUS (SÉRIA OPAKUJÚCICH SA ELEMENTOV) 



VIZUÁLNA PROMINENCIA – KONTRAST 



VIZUÁLNA PROMINENCIA – VEL’KOSŤ 



VIZUÁLNA PROMINENCIA – FARBA 



VIZUÁLNA PROMINENCIA – PRIESTOR 



ENTRY POINT 

NAJVYŠŠIA VIZUÁLNA 
VPROMINENCIA 
Veľkosť, farba, obsah 
Oči, prsia, telová farba 
Veľké izolované objekty 
Kontrastné farby 
 
 
MÔŽE BYŤ LEN JEDEN 





TOK POZORNOSTI: SEKUNDÁRNE ELEMENTY 

ĎALŠIE V PORADÍ PODĽA 
VIZUÁLNEJ PROMINENCIE 
 
POMOCOU TOHTO PORADIA 
RIADIME POZORNOSŤ 
 
TREBA SA ZAMYSLIEŤ NAD 
FUNKCIOU DIZAJNU A 
SPRÁVANÍM DIVÁKA 



AKO VYTVÁRAŤ SEKUNDÁRNE ÚROVNE? 

ZMENŠIŤ VEĽKOSŤ 
 
ZNÍŽIŤ KONTRAST 
alebo sýtosť 
 
INÝ FONT 
 
Načo to robíme? 
VYTVÁRA TO PRIORITY 



TOK POZORNOSTI: NADOL A DOPRAVA 

AK JE SÚŤAŽ 
NEROZHODNE, 
PREJAVÍ SA 
PRIRODZENÝ TOK 
POZORNOSTI 
 
Napr. Popisy obrázkov 
sa umiestňujú pod 
obrázky, nie nad ne 



NADOL A DOPRAVA: PRIESKUM V PRAXI 



TOK POZORNOSTI: RYTMUS 
Bez pohubu,  
Neusporiadaný neporiadok 

Nárast veľkosti vytvára 
pohyb zľava doprava 



TOK POZORNOSTI: POHL’AD 

POZERÁME SA TAM, 
KAM SA POZERAJÚ INÍ 
 
AK TVÁR HĽADÍ VON: 
Rozptyľuje diváka 
Ničí tok pozornosti 
Posiela diváka von zo 
strany ku konkurencii 



TOK POZORNOSTI: POHL’AD 

POZERÁME SA TAM, 
KAM SA POZERAJÚ INÍ 
 
AK TVÁR HĽADÍ VON: 
Rozptyľuje diváka 
Ničí tok pozornosti 
Posiela diváka von zo 
strany ku konkurencii 



RIADENÁ PRECHÁDZKA PO VIZUÁLE 

NARÁCIA, ROZPRÁVANIE 
Divák dostane, čo chceme a ako chceme 
 
ĽAHŠIA NAVIGÁCIA 
Divák sa dostane k svojmu cieľu rýchlejšie 
 
VYUŽIŤ PRIRODZENÝ TOK POZORNOSTI 
 
USMERNIŤ TOK VYLADENÍM VIZUÁLNEJ 
PROMINENCIE PRVKOV 
 
 



ÚROVNE VIZUÁLNEJ PROMINENCIE 

Entry point  

= Step 1 

Step 2 

Step(s) 3 



RIADENIE TOKU POZORNOSTI 



DORIADENIE TOKU POZORNOSTI 



DOBRÝ OBCHOD 



ZLÝ OBCHOD 



EXTRÉM: THECHEMICALBROTHERS.COM 



NA DISKUSIU: KPMG.SK 


