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UŽ VIEME, ŽE: 

VIZUÁL SA BUDUJE 
Z FARIEB, OBRAZU,  
SYMBOLOV, PÍSMA 
 
ÚLOHOU JE  
PRITIAHNUŤ POZORNOSŤ 
A VIESŤ POZORNOSŤ 
 
 
VIZUÁL MÁ LAYOUT, ŠTÝL A OBSAH 
 



MOTIVÁCIA V GRAFICKOM DIZAJNE 

DIZAJN MÁ SLÚŽIŤ. BEZ CIEĽA NIE JE DIZAJN 
 
Napríklad: 
PROPAGOVAŤ, VYSVETLIŤ, .... →  SPRÁVA 
 
DIZAJN VYPLÝVA Z NEJAKEJ POTREBY 
A JEHO ÚLOHOU JE NAPLNIŤ TÚ POTREBU 

 
Preto: 
MOTIVÁCIA, CIELE, SPRÁVA  
MUSIA BYŤ JASNÉ UŽ V ZAČIATKU 
 



CIELE GRAFICKÉHO DIZAJNU 

NAPRÍKLAD: 
Uviesť na trh niečo nové 
Podporiť predaj niečoho existujúceho 
Budovať povedomie o značke 
Vzdelávať 
 
KTO JE CIEĽOVÁ SKUPINA? 
Čo pre ňu platí, čo je špecifické? Čo majú spoločné? 
Vek, pohlavie, platy, záujmy, ... 
 
 



TREBA SI UJASNIŤ 

ČO SI OD VIZUÁLU SĽUBUJETE 
Napr. Zvýšenie predaja vyrábaných áut. 
 
ČO JE PREDMETOM A ČO JE SPRÁVOU 
Napr. Naše autá teraz jazdia na vodu. 
 
KTO JE VÁŠ DIVÁK 
Napr. Muži medzi 30-50, dobre zarábajúci 
 
ČÍM SA BUDE KOMUNIKOVAŤ 
Napr. Billboardy, časopisová reklama, tričká 
 



PRÍKLADY 



LUXUS A VEL’KOSŤ 



ELEGANCIA A NADRADENOSŤ 



RÝCHLOSŤ 



ŠETRENIE MIESTA, FINANCIÍ, ZEME 



NEODOVZDANIE SPRÁVY 



ČO SÚ SÚČASTI JAZYKA NA KOMUNIKÁCIU? 

FARBY 
PRIESTOR (ODSTUPY, OREZY...) 
ŠTÝL (ZLOŽITÝ, JEDNODUCHÝ,...) 
TVARY (OBLÉ, OSTRÉ, ...) 
OBRÁZKY (FOTOGRAFIE) 
VYVÁŽENIE (BALANS, DRÁMA) 
KOMPOZÍCIA, LAYOUT 
 
 
Ale napríklad aj kvalita média: 
Typ papiera, tlače, lakovania... 



VIZUÁLNY ŠTÝL SA TAŽKO OPISUJE 

LAYOUT   ... WIREFRAME 
ŠTÝL   … MOODBOARD 
 
PRÁCA SA FARBAMI 
TYP OBRÁZKOV 
ODPOVEDE NA OTÁZKY: 
Jednoduché / zložité ? 
Ostré / oblé ? 
Divoké / hravé / pokojné ? 
Mužské / ženské / detské ? 
… / … / … 
 



PRÍKLADY MOODBOARDOV 



PRÍKLADY MOODBOARDOV 



PRÍKLADY MOODBOARDOV 



PRÍKLADY MOODBOARDOV 



PRIEREZ 
VIZUÁLNYMI 
ŠTÝLMI 
MINULOSTI 



ART NOUVEAU (SECESIA, JUGENDSTIL) 

PRVÉ MASOVÉ VYUŽITIE GRAFIKY NA 
OBCHODNÉ ÚČELY 
(1890 – 1914) 
 



MODERNIZMUS 

1920-1940’S 
BAUHAUS, KUBIZMUS, ART DECO  
 



ŠVAJČIARSKÝ ŠTÝL 

1950’S 
 
VYUŽITIE PÍSMA AKO DIZAJNOVÉHO NÁSTROJA 
 
DODNES PLATNÉ PRINCÍPY  
Čitateľnosť textu 
Čistota dizajnu a kompozície (layoutu) 
Práca s prázdnym priestorom, menej je viac 
Fotografia ako výrazový prostriedok 
 
 



ŠVAJČIARSKÝ ŠTÝL 

VEĽKOSŤ PÍSMA DEFINUJE HIERARCHIU 
ZAROVNANIA DEFINUJÚ OSI 
 
 



ŠVAJČIARSKÝ ŠTÝL 

OBJEKTY V MRIEŽKE 
A V PRAVÝCH UHLOCH 
FOTOGRAFIA 
DNES STÁLE POPULÁRNY 
 



60’S ZEITGEIST – PSYCHEDELIKA 



70’S ZEITGEIST – DISCO 



80’S ZEITGEIST – POP 



90’S ZEITGEIST – GRUNGE 



00’S ZEITGEIST – URBAN, HIP HOP, FLORAL 



00’S IN TECHNOLOGY 

ODLESKY, AQUA ŠTÝL 
“WEB 2.0“ 



NAČO JE NÁM RETRO? 

ODLÍŠENIE SA OD DAVU 
 
REFERENCIE NA 
(POP) KULTÚRU 
ALEBO MINULOSŤ 
 
(ZNOVU)OBJAVENIE 
NOVÝCH ŠTÝLOV 
Vykrádanie hrobov 
 
 



RETRO DESIGN 



RETRO DESIGN 



RETRO DIZAJN CEZ TECHNOLÓGIU 

NAPODOBOVANIE ZASTARALEJ TECHNOLÓGIE 
POLAROID, BLEDNUTIE TLAČE ... 



A AKÝ JE GRAFICKÝ DUCH DNEŠNEJ DOBY? 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



10’S ZEITGEIST – FLAT DESIGN 

GOOGLE   ANDROID 
MICROSOFT  METRO 
APPLE   IOS 



DIZAJNÉRSKA EPIDÉMIA 



VYUŽITIE 
GRAFICKÉHO 
ŠTÝLU 














