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ČO TO CELÉ  JE 



NO A TERAZ VÁŽNE 

TOTO JE JOHN SNOW 
A MÁ PROBLÉM 
 
V LONDÝNE 
19. STOROČIA ZÚRI CHOLERA 
 
PÔVOD A ŠÍRENIE CHOLERY 
EŠTE SVET NEPOZNAL 
 
NAPADLO MU ZOBRAŤ MAPU A 
ZAKRESLIŤ SI DO NEJ ÚMRTIA. 
 
 



MAPA ÚMRTÍ NA CHOLERU V ŠTVRTI SOHO 

Úmrtia sú 
koncentrované 
okolo Broad st. 
 
V strede ulice je 
pumpa na vodu 
 
Hypotéza? 



MOŽNOSTI, KTORÉ NÁM DÁVA VIZUALIZÁCIA 

OBJAVIŤ SÚVISLOSTI, 
KTORÉ BOLI DOVTEDY NEZNÁME 
Vo vašich dátach sa skrýva viac, než si myslíte 



MOŽNOSTI, KTORÉ NÁM DÁVA VIZUALIZÁCIA 

OVERIŤ SI SÚVISLOSTI, KTORÉ TUŠÍME 
Viete, že niečo platí. Viete aj ako veľmi a či vždy? 



MOŽNOSTI, KTORÉ NÁM DÁVA VIZUALIZÁCIA 

ODPREZENTOVAŤ INÝM NAŠE POZNANIE 
Je pekné, že vy viete. Ale ako to vysvetliť ostatným?  



OBJAVIŤ NEZNÁME 
A OVERIŤ ZNÁME 



AKO NA TO? 

ZRAK JE NAJŠIRŠÍ KOMUNIKAČNÝ KANÁL 
MEDZI ČLOVEKOM A JEHO OKOLÍM 
 
VEĽMI DOBRE ROZPOZNÁVAME 
VZORY A SÚVISLOSTI 
 
VHODNE ZVOLENÉ VIZUÁLNE 
PRVKY VNÍMAME OKAMŽITE, 
BEZ TOHO, ABY SME IM VENOVALI 
POZORNOSŤ 
( TZV. PRE-ATENTÍVNE) 
 



NOVÝ VIZUÁLNY JAZYK 

UŽ POZNÁME Z DIZAJNU 
VIZUÁLNU REPREZENTÁCIU 
NÁLAD ČI DOJMOV 
Dynamika, vášeň, stabilita,  
bezpečie, tradícia, luxus, ... 
 
 
TERAZ ALE IDE O FAKTY, ČÍSLA, SÚVISLOSTI. 
NIE EMÓCIE 
Potrebujeme rozšíriť vizuálny jazyk 



PRVKY VIZUÁLNEHO JAZYKA 

FARBA 
TVAR 
DĹŽKA 
POZÍCIA 
PLOCHA 
ORIENTÁCIA 
PREPOJENIE 



POZÍCIA OBJEKTOV 

PODĽA POZÍCIE ROZPOZNÁVAME VZORY 
Horizontálne, vertikálne, diagonálne, zhluky, atď. 
 
SME VEĽMI DOBRE TRÉNOVANÍ NA VZORY 
 



AKO TO FUNGUJE V HLAVE? 

BODKY 
+ POZÍCIA 
 
MOZOG 
DETEGUJE  
V GRAFE  
DIAGONÁLNY 
VZOR - TREND 
 
 



POZICIOVANIE JE DANÉ OSAMI 

AK ZVOLÍME ZLE 
OSI, DOSTANEME 
ZLÉ POZÍCIE 
 
PRÍKLAD: 
Vývoj rekordu 
v behu na 100m. 
Hodnoty sú zoradené 
podľa historického 
poradia (ale zle) 
 
Dojem, že rekord konverguje k ~ 9.7s 
 



ZLÉ OSI = ZLÝ VZOR = ZLÝ VÝSLEDOK 

Nedodržanie intervalov 
medzi rokmi 
má za následok 
skreslenie vývoja. 
 
V skutočnosti 
nie je v týchto dátach 
takáto konvergencia 
 
 
Dôkaz: Bolt 2009 
 



FARBY VO VIZUALIZÁCII 

ODLIŠNÉ FARBY 
Odlišovanie rôznych skupín – toto už poznáme 
Koľko rozoznávame rôznych farieb? 
 
 
 
PO SEBE IDÚCE FARBY 
Odlišovanie zoradených hodnôt (napr. teplota) 



PRÍKLAD: ODLIŠNÉ FARBY 

Pre kategorické dáta používame farby 
 

Brewer, C. & Suchan, T., (2001). Mapping census 2000: The geography of U. S. diversity. 



PRÍKLAD: PO SEBE IDÚCE FARBY 

Dáta: 
BALANS 
ŠTÁTNEHO 
ROZPOČTU 
V 2007 
(V %HDP) 
 



PRÍKLAD: PO SEBE IDÚCE FARBY 

Dáta: 
BALANS 
ŠTÁTNEHO 
ROZPOČTU 
V 2012 
(V %HDP) 
 
ZMENILA SA 
DISTRIBÚCIA 
HODNÔT 
 



PRÍKLAD: UPRAVENÁ ŠKÁLA 

Dáta: 
BALANS 
ŠTÁTNEHO 
ROZPOČTU 
V 2012 
(V %HDP) 
 
Farebná 
škála 
zohľadňuje 
distribúciu 
 



POUŽÍVANIE DLŽKY A PLOCHY 

HLAVNE 
STĹPCOVÉ 
 
A 
 
ČIAROVÉ 
GRAFY 
 

´ 



ČO VIEME O VNÍMANÍ  DLŽKY ? 

NEMÁME ABSOLÚTNY SENZOR NA DĹŽKU 
 
LEN POROVNÁVAME SO ZNÁMOU DĹŽKOU. 
 
PRETO JE DÔLEŽITÁ ŠKÁLA V GRAFE 
 
 
 
 
 
A PRETO JE DÔLEŽITÁ NULOVÁ HLADINA 

´ 



NESPRÁVNA NULOVÁ HLADINA V GRAFE 



DLŽKA MÁ SVOJE OBMEDZENIA 

LIMITOVANÝ DYNAMICKÝ ROZSAH 
Ak sa hodnoty veľmi líšia, vidíme len veľké rozdiely 

´ 



ALE MÔŽEME VYUŽIŤ PLOCHU 

PLOCHY VNÍMAME KVADRATICKY 
2x väčší štvorec má 4x väčšiu plochu 



POZOR VŠAK NA SPRÁVNE POMERY 

OBRATY ČESKÝCH E-SHOPOV V 2011 (V MIL. KČ) 
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POZOR NA OMYLY PRI PRÁCI S PLOCHOU 

AK SI NIE SME VEDOMÍ 
KVADRATICKÉHO VNÍMANIA 
PLOCHY, MÔŽEME ĽAHKO 
VYTVORIŤ DEZINFORMÁCIU 
 
Príklad: 
Kúpna sila kanadského 
dolára klesla z 1 na 0.46. 
Ale grafické stvárnenie je 
0.46 * 0.46 = pokles až na 0.21 
 
 



ZÁSADY 
A 
PREHREŠKY 



DOBRÉ ZVYKY 

KONZISTENTNOSŤ 
Aby tie isté vizuálne „slová“ mali tie isté významy 
 
INTUITÍVNOSŤ 
Aby sa divák nemusel učiť rozumieť vášmu jazyku 
 
KONVENČNOSŤ 
Ak to už funguje, tak to nevymýšľajte odznova  
 
ÚSPORNOSŤ 
Vyhoďte, čo nemá význam 
 



PORUŠENÁ KONZISTENTNOSŤ 

TÁ ISTÁ FARBA POUŽITÁ NA RÔZNE ÚČELY 
 



PORUŠENÁ KONZISTENTNOSŤ 



PORUŠENÁ KONZISTENTNOSŤ 

Pozitívne a negatívne účinky rovnakou farbou 
 
 
 
Šipky niekedy smerujú na miesta, kde daná látka 
účinkuje a niekedy zas nie 
 
 
 
 
Riskujeme chaos a dezinformáciu 
 



PORUŠENÁ KONVENČNOSŤ 



PORUŠENÁ KONVENČNOSŤ 

Konvencia je:  
HODNOTA VPÍSANÁ DO PLOCHY = OBSAH 
Tu: 
HODNOTA = VÝŠKA, NIE OBSAH 
 



INTUITÍVNOSŤ: CENY BYTOV (V EUR/M2 ) 

 
 
 
 
 
 
 
 
V TOMTO GRAFE: VYŠŠIE CENY → VYŠŠÍ DOM. 
Zobrazovaná veličina je cena v EUR/m2 

Toto je v rozpore s našou intuíciou, pretože pri vyššej 
cene si môžeme dovoliť len menší dom. 
 



INTUITÍVNOSŤ: CENY BYTOV (V M2 / EUR) 

 
 
 
 
 
 
 
 
PREVRÁŤME VELIČINU Z EUR/M2  NA M2/EUR. 
Teraz je nárast veličiny v súlade s nárastom symbolu 
domu v grafe 



(NE-)ÚSPORNOSŤ – EXTRÉMNY PRÍKLAD 

Dekorácie a nepotrebné ilustrácie odvádzajú 
pozornosť a zaberajú miesto 
 
Niekedy až do tej miery, že neostane miesto na 
samotné dáta: 
 



(NE-)ÚSPORNOSŤ – EXTRÉMNY PRÍKLAD 



A EŠTE JEDNA DOBRÁ ZÁSADA: 

GARBAGE IN, GARBAGE OUT 
Graf je len tak dobrý, aké dobré sú dáta 

www.sme.sk/infografika 



A NEJAKÉ 
UPLNE FAILY 



O DÔLEŽITOSTI ŠÍRKY STLPCOV V GRAFE ´ 



? ? ? 



ZHRNUTIE 



ZHRNUTIE 

OBRÁZOK VIDNO RÝCHLEJŠIE AKO TEXT 
Ak si vôbec niekto text prečíta 
 
GRAF NIE JE TAK ZÁVISLÝ OD JAZYKA 
 
LEPŠIA PREDSTAVIVOSŤ 
 
OBJAVOVANIE NEZNÁMEHO 
KOMUNIKÁCIA ZNÁMEHO 
 
(A SPÔSOB AKO KLAMAŤ ... ALE PSSST) 


